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 قائمة المراجع

مصطفى محمود أبو بك ر٬ التفكي ر الإس تراتيجي وإع داد الخط ة الإس تراتيجية٬ ال دار الجامعي ة٬ . 1

 . 2000 مصر٬

 عل ي عب  د االله٬ أث  ر البيئ  ة عل  ى أداء المؤس  سات الإقت  صادية العمومي  ة حال  ة الجزائ  ر٬ أطروح  ة . 2

 . 1999 دكتوراه٬ كلية العلوم الإقتصادية٬ جامعة الجزائر٬

 محم  ود جاس  م محم  د ال  صميدعي٬ إس  تراتيجيات الت  سويق م  دخل كم  ي وتحلي  ل٬ دار الحام  د٬ . 3

 . 1 ٬ 2000 الأردن٬ ط

 عبد السلام أبو قحف٬ الت سويق وجه ة نظ ر معاص رة٬ مكتب ة ومطبع ة الإش عاع الفني ة٬ م صر٬ . 4

 . بدون سنة نشر

5.www.itu.org.eg/doc10/section%204doc/11 h  .2004­10­18 

6.BADOC.M, le marketing de la start up, édition d’organisation, 

Paris, 2000. 

 بيرش أحمد٬ دراسة دور المحيط في صياغة وتوجيه المضامين الإستراتيجية للمؤسسة٬ رسالة . 7

 . 2001 ماجستير٬ كلية العلوم الإقتصادية٬ جامعة الجزائر٬

 ل عبود٬ الدراسات التسويقية ونظام المعلومات الت سويقية٬ دار الرض ا للن شر٬ حسن علي وطلا . 8

 . 1 ٬ 1999 الأردن٬ ط

 أحمد شاكر العسكري٬ التسويق مدخل إستراتيجي للبيئة التسويقية وسلوك الم ستهلكين والم زيج . 9

 . 1 ٬ 2000 التسويقي٬ دار الشروق٬ الأردن٬ ط

 1 ٬ ؤس  سة ال  وراق للن  شر والتوزي  ع٬ الأردن٬ ط محم  د أم  ين ال  سيد عل  ي٬ أس  س الت  سويق٬ م . 10

2000 . 

 1 ٬ هشام الغريري٬ إدارة البقاء م دخل إس تراتيجي٬ دار ال صفاء للن شر والتوزي ع٬ الأردن٬ ط . 11

1998 .
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 فري  د النج  ار٬ إدارة منظوم  ات الت  سويق العرب  ي وال  دولي٬ مؤس  سة ش  باب الجامع  ة٬ م  صر٬ . 12

1998 . 

 . 2002 مدخل تطبيقي٬ دار الجامعة الجديدة٬ مصر٬ عبد السلام أبو قحف٬ التسويق . 13

 . 1998 إسماعيل السيد٬ مباديء التسويق٬ المكتب الجامعي الحديث٬ مصر٬ . 14

 ب  شير عب  اس الع  لاق٬ الت  سويق الح  ديث مب  ادؤه إدارت  ه وبحوث  ه٬ ال  دار الجماهيري  ة للن  شر . 15

 . 2003 والتوزيع والإعلان٬ ليبيا٬ ط٬

16.MILON.A, Stratégies publicitaires, édition Bréal, Paris, 1998. 

 فه  د س  ليمان الخطي  ب ومحم  د س  ليمان ع  واد٬ مب  ادىء الت  سويق مف  اهيم أساس  ية٬ دار الفك  ر . 17

 . 1 ٬ 2000 والتوزيع٬ الأردن٬ ط للطباعة وللنشر

 . 1998 محمد صالح المؤذن٬ مباديء التسويق٬ دار الثقافة للنشر٬ الأردن٬ . 18

 الغفار حنفي ورسمية قرياقص٬ أساسيات الإدارة وبيئة الأعمال٬ مؤسسة شباب الجامعة٬ عبد . 19

 . 2000 مصر٬

 ط  ارق الح  اج وآخ  رون٬ الت  سويق م  ن المن  تج إل  ى الم  ستهلك٬ دار ال  صفاء للن  شر والتوزي  ع٬ . 20

 . 2 ٬ 1997 الأردن٬ ط

 ية فن الإدارة الوطن العربي٬ المدير الإستراتيجي٬ إدارة استراتيج . 21

(2005/03/01) (?). www.islamemo.cc/filz/one/asp 

 عمر وصفي عقيلي٬ مباديء التسويق مدخل متكام ل٬ دار زه ران للن شر والتوزي ع٬ الأردن٬ . 22

1996 . 

 . 2000 فريد النجار٬ المنافسة والترويج التطبيقي٬ دار شباب الجامعة٬ مصر٬ . 23

 . 1996 حسين عمر٬ الموسوعة الإقتصادية٬ دار الفكر العربي٬ مصر٬ . 24

 الم شروعات٬ كلي ة الحق وق٬ جامع ة الق اهرة٬ م صر٬ أحم د محم د مح رز٬ الح ق ف ي مناف سة . 25

1994 . 

26.MARCHESNAY.M, management stratégique, édition 

d’organisation, paris, 1997. 

 دونال  دس وآخ   رون٬ نظري  ة ال   سعر واس  تخداماته٬ ترجم   ة ض  ياء مجي   د الموس  وي٬ دي   وان . 27

 . 2001 المطبوعات الجامعية٬ الجزائر٬

 . 1998 يوسف كمال محمد٬ فقه اقتصاد السوق٬ دار النشر للجامعات٬ مصر٬ . 28

. 2000 ت الأعمال٬ مركز الإسكندرية للكتاب٬ مصر٬ صلاح الشنواني٬ اقتصاديا . 29
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 . 2000 عبد السلام أبو قحف٬ أساسيات التسويق٬ دار الجامعة الجديدة للنشر٬ مصر٬ . 30

 معالي فهمي حيدر٬ نظام المعلومات مدخل لتحقيق المي زة التناف سية٬ ال دار الجامعي ة٬ م صر٬ . 31

2002 . 

 العرب  ي وال  دولي٬ مؤس  سة ش  باب الجامع  ة٬ م  صر٬ فري  د النج  ار٬ إدارة منظوم  ات الت  سويق . 32

1999 

33.KOTLER.P& DUBOIS.B, marketing management, 8 eme édition, 

publiunion, Paris, 2002. 

 . 1998 محمد فريد الصحن٬ التسويق المفاهيم والإستراتيجيات٬ الدار الجامعية٬ مصر٬ . 34

 خ اذ الق  رارات الت سويقية٬ رس  الة ماج ستير كلي  ة اب ن نافل ة ق  دور٬ دور بح وث الت  سويق ف ي ات . 35

 . 2001 العلوم الاقتصادية٬ جامعة الجزائر٬ دفعة

36.LASARY, le marketing c’est facile, avec d’imprimer sur les 

presses de l’imprimerie,  ES­SALEM, Algérie, 2001 

 ية٬ دار الحام  د للن  شر والتوزي  ع٬ تي  سير العجارم  ة ومحم  د الط  ائي٬ نظ  ام المعلوم  ات الت  سويق . 37

 . 1 ٬ 2002 الأردن٬ ط

38.KOTLER.P & DUBOIS.B, marketing management, 8 ème édition, 

public­union, paris, 1994. 

 بوش  عير ل  ويزة٬ نظ  ام معلوم  ات الت  سويق ف  ي المؤس  سة الجزائري  ة٬ دراس  ة حال  ة المؤس  سة . 39

 كلي  ة العل  وم , ٬ رس  الة ماج  ستير ENOF م  واد النافع  ة الوطني  ة للم  واد المنجمي  ة غي  ر الحدي  دة وال

 . 2001 الإقتصادية وعلوم التسيير٬ جامعة الجزائر٬ دفعة

 أحم  د م  اهر٬ دلي  ل الم  دير خط  وة بخط  وة ف  ي الإدارة الإس  تراتيجية٬ ال  دار الجامعي  ة٬ م  صر٬ . 40

1999 . 

41.HONIE.M & MARTORY.b, économie d’entrprise, édition 

NATHAN, tome 2, paris, 1993. 

 إسماعيل محمد السيد٬ الإدارة الإستراتيجية مفاهيم وحالات تطبيقية٬ المكتب العربي الحديث٬ . 42

 . 1993 مصر٬

 عب  د ال  سلام أب  و قح  ف٬ أساس  يات الإدارة الإس  تراتيجية٬ مكتب  ة الإش  عاع للطباع  ة والن  شر٬ . 43

 . 2 ٬ 1997 مصر٬ ط

 الأصول والأسس العلمي ة٬ ال دار الجامعي ة٬ م صر٬ محمد أحمد عوض٬ الإدارة الإستراتيجية . 44

2000 .
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 ٬ إدارة إستراتيجية و تقويم البيئة الخارجية٬ اقتنص الفرصة فن الإدارة الوطن العربي . 45

www.islammemo.cc/filz/one news. asp? (  01 / 03 / 2005  ). 

 العلمي ة٬ مجل ة ن٬ المؤس سة الاقت صادية والمح يط الأس س النظري ة والآث ار عثمان حسن عثما . 46

 . 2001 ديسمبر٬ الجزائر16 ٬ العلوم الإنسانية٬ جامعة منتوري٬ قسنطينة٬ عدد

 بغداد كربالي٬ مكانة الإستراتيجية الت سويقية ف ي المؤس سة الاقت صادية٬ الملتق ى ال دولي ح ول . 47

 30 ­ 29 بكلية العلوم الاقتصادية وعلوم الت سيير٬ س طيف٬ ي ومي تأهيل المؤسسة الاقتصادية٬ عقد

 . 2001 أكتوبر٬

 1 ٬ عمر وصفي عقيلي٬ المنهجية المتكاملة لإدارة الجودة الشاملة٬ دار وائل للنشر٬ الأردن٬ ط . 48

2001 . 

 فلاح حسن عداي الحسيني٬ الإدارة الإستراتيجية مفاهيمها مراحلها عملياته ا المعاص رة٬ دار . 49

 . 2000 ل للنشر٬ الأردن٬ وائ

 . 1999 بشير العلاق وآخرون٬ إستراتيجيات التسويق٬ دار زهران للنشر والتوزيع٬ الأردن٬ . 50

 . محمد سعيد عبد الفتاح٬ إدارة التسويق٬ الدار الجامعية٬ مصر٬ بدون سنة نشر . 51

 ار الحام د للن شر٬ سمير العبادي ونظام السويدان٬ التسويق الصناعي مفاهيم وإستراتيجيات٬ د . 52

 . 1999 الأردن٬

 عبد السلام أبو قحف٬ إدارة النشاط التسويقي مدخل بناء المهارات٬ المكت ب العرب ي الح ديث٬ . 53

 . 1999 مصر٬

 . 1993 زهير ثابت٬ الدليل العملي للتسويق٬ الشركة العربية للإعلام العلمي٬ لبنان٬ . 54

 في القرن الحادي والع شرين٬ دار قب اء٬ م صر٬ أمين عبد العزيز حسن٬ إستراتيجية التسويق . 55

2001 . 

 . 2002 محمد فريد الصحن٬ قراءات في إدارة التسويق٬ الدار الجامعية٬ مصر٬ . 56

إريك وباري دايفز٬ التسويق الناجح٬ ترجمة مركز التعريف والبرمجة٬ الدار العربية للعلوم٬ . 57

 . 1 ٬ 1997 لبنان٬ ط

58.ROGER.p, le marketing achats stratégies et techniques, édition 

d’organisation, paris, 2000 

59.ALAIN.O,  pratique  du marketing  en Afrique, édition CEF, paris, 

1990.                    (01.03.2005) 

www.balagh.com/hajab/7tozzkpq.htm 60.
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 1 ٬ مح  ي ال  دين الأزه  ري٬ الت  سويق الفع  ال مب  اديء وتخط  يط٬ دار الفك  ر العرب  ي٬ م  صر٬ ط . 61

1995 . 

62.YVES.C, le marketing les études préalables a la prise de 

décision, édition marketing, Paris, 1993. 

63.HENRI.J, la stratégie de marketing à la création, publicitaire, 

Dunod, paris, 1995. 

 3 ٬ محم د إب راهيم عبي دات٬ إس تراتيجية الت سويق م دخل س لوكي٬ دار وائ ل للن شر٬ الأردن٬ ط . 64

2002 . 

 . 2000 بشير العلاق وآخرون٬ إستراتيجيات التسويق٬ دار زهران للنشر والتوزيع٬ الأردن٬ . 65

 قحف٬ إدارة النشاط التسويقي مدخل بناء المهارات٬ المكت ب العرب ي الح ديث٬ عبد السلام أبو . 66

 . 1999 مصر٬

67. INDREVIE. J &  LINDON.D, marcator, Dalloz, paris, 5 eme édition, 

1997. 

 كم  ال رزي  ق و ب  وزعرور عم  ار٬ التناف  سية ال  صناعية للمؤس  سة الإقت  صادية٬ محاض  رات . 68

 المنعق  د ECONA3000 ل الإقت  صاد الجزائ  ري ف  ي الألفي  ة الثالث  ة الملتق  ى ال  وطني الأول ح  و

 . ٬ 2002 الجزائر2002 ٬ ماي 22 ­ 21 بجامعة سعد دحلب بالبليدة يومي

 إسماعيل محمد السيد٬ الإدارة الإستراتيجية مفاهيم وحالات تطبيقية٬ المكتب العربي الحديث٬ . 69

 . 1999 مصر٬

70. porter.m; l'avantage concurentiel; édition dunod, paris, 1999. 

 . نادية العارف٬ التخطيط الإستراتيجي والعولمة٬ الدار الجامعية٬ مصر٬ بدون سنة نشر . 71

 ب  در جاس  م الفيلك  اوي٬ الج  دوى الاقت  صادية والمي  زة التناف  سية للم  شروعات٬ مكتب  ة زه  راء . 72

 . 2001 الشرق٬ مصر٬

 . ٬ 1996 مصر٬ مجال الأعمال٬ الدار الجامعية نبيل مرسي خليل٬ الميزة التنافسية في . 73

 نبيل محمد المرس ي٬ الإدارة الإس تراتيجية تك وين وتنفي ذ اس تراتيجيات التن افس٬ دار الجامع ة . 74

 . 2003 الجديدة للنشر٬ مصر٬

 . 1997 عبد السلام أبو قحف٬ التنافسية وتغيير قواعد اللعبة٬ مكتبة الإشعاع٬ مصر٬ . 75

 حديد رتيبة٬ أهمية نظام المعلومات الإدارية والنظم المساعدة على اتخاذ القرار حيدر نوفل و . 76

 ٬ كلية العل وم 9 ٬ 2003 في تحسين أداء المؤسس٬ مجلة علوم الاقتصاد و التسيير والتجارة٬ العدد

. الاقتصادية وعلوم التسيير٬ جامعة الجزائر
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 ٬ مرك ز الإس كندرية للكت اب٬ م صر٬ نبيل مرس ي خلي ل٬ المي زة التناف سية ف ي مج ال الأعم ال . 77

1998 . 

 ثاب  ت إدري  س عب  د ال  رحمن إدري  س وجم  ال ال  دين محم  د مرس  ي٬ إدارة الإس  تراتيجية٬ ال  دار . 78

 . 2002 الجامعية٬ مصر٬

 عم  ار بوش  ناف٬ المي  زة التناف  سية ف  ي المؤس  سة الإقت  صادية م  صادرها تنميته  ا٬ وتطويره  ا٬ . 79

 . 2002 ادية وعلوم التسيير٬ جامعة الجزائر٬ دفعة رسالة ماجستير٬ كلية العلوم الإقتص

 . 1996 نبيل مرسي خليل٬ التخطيط الإستراتيجي٬ دار المعرفة الجامعية٬ مصر٬ . 80

 لمؤس  سات الإس  منت ف  ي الجزائ  ر٬ ال  داوي ال  شيخ٬ نح  و ت  سيير اس  تراتيجي فع  ال بالكف  اءة . 81

 . ٬ الجزائر 1999 دفعة أطروحة دكتوراه٬ كلية العلوم الاقتصادية٬ جامعة الجزائر٬

 ٬ الملتقى الدولي وسيلة حمداوي٬ إستراتيجية التأهيل التنظيمي والإداري للمؤسسة الاقتصادية . 82

 الأول حول تأهيل المؤسسة الاقتصادية٬ المنعقد بكلية العل وم الاقت صادية وعل وم الت سيير ب سطيف٬

 . 2001 أكتوبر 30 و 29 يومي

 تراتيجي الناجح٬ ترجمة تي ب ت وب لخ دمات التعري ب والترجم ة٬ ستيفن هاينز٬ التخطيط الإس . 83

 . 1 شعبة العلوم الإقتصادية والإدارية٬ دار الفاروق٬ مصر٬ ط
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